Meppener Paulus-Gemeinde will mit Werbefilm Lust auf Kirche machen

Von Carala Alge

MEFPPEN. . Mein. Das geht
nicht mit den Bligelnim Hin-
tergrund.” Mit Handzeichen
nach rechts weist Karsten
Streeck Glinter Wessendorf
an, ein paar Schritte vonder
Garderobe nach links zu ge-
hen und vor dem Wandkreuz
stehen zu blkiben. . Per-
fekt”, signalisiert der Ju-
gendpfleger dem Geistli-
chen mit nach oben ge-
strecktem Daumen.

Die Sakristei der Meppe-
ner Panluskirche gleicht ges-
tern Morgen einem kleinen
Filmstudio.  Eine  grope
Leuchte verbreitet Licht und
Wirme. Jugendliche stehen
inder Ecke, blittern eifrigim
Drehbuch. Pastor Wessen-
dorf, der gerade mit Tonkabel
Jverdrahtet” wird, ist eine ge-
Wwisse ANSpannung anzumer-
ken:  Wenn ich dran bin und
nicht alles hundertprozentig
formuliers, wird das hinter-
her zusammengeschnitten?
Streeck, der gleich die Kame-
ta bedienen wird, wihrend
eine Jugendliche den Geistli-
chen interviewl, was ein
Messdiener so alles zu tan
habs, nickt.

Mach einer halben Stunde
sind die Vorbereitungen ab-
geschlossen., Jeder ist anf Po-
sition. Der Dreh kann begin-
nen fir einen anBergewtihn-
lichen Werbefilm.  Messdie-
ner wanted!* ist der Titel des
etwa zehnminiitigen Strei-
fens, mit dem die Paulus-
Gemeinde Kinder und Ju-
gendliche ansprechen moch-
te. Streeck findet das gul:
LDie kirchliche Jugendarbeit
ist eine wichtige Siule in der
Meppener Jugendarbeit, Ge-
rade die Arbeit als Messdie-
ner ist fur viele der Einstieg
in ehrenamtliche Titigkei-
tern®

Ausgangspunkt der Aktion
war ein Gesprach mit Pastor

Messdiener wanted!

o

Letzte Anweisungen gibt Karsten Streeck (links), bevor mit Pastor Gonter Wessendorf und den Jugendlichen gedreht wird,
Viel Spal bei den Arbeiten hat Martina Rensen (2.v1.), Mitinitiatorin des Films,

HKOMMENTAR

Ein guter und wichtiger Ansatz

Von Carala Alge

in Werbespot Gber die

Kirche? Hat Kirche aine
PR-Kampagne nStig? Jal In
Zeiten, in denen immer wie-
der Missbrauchsfalle be-

Wessendorf, der fiir die Mess-
diener in der Plarreienge-
meinschaft Meppen-Ost zu-
stindig ist. Dabei  wurde
itberlegt, wie man mehr Jun-
gen und Midchen als Mess-
diener gewinnen ktinnte.
Eine der Film-Initiatorin-
nen ist Martina Rensen. Mit

kannt werden, die sich hin-
ter den , heiligen Mauern”
abgespielt haben, sind Akti-
onen wia die in Meppen ain
guter, ein wichtiger Ansatz,
Der zurzeit in der Paulus-
Gemeinde entstehende

dem Werbespot wolle man
mietivieran. Fir uns war und
ist es wichtig herauszustel-
len, dass es anch viele Grivnde
gibt, die dafir sprechen,
Messdiener zu werden. Und
genan diese Attraktivitit des
Messdienerseins ist es, die
wir unterstreichen wollen,

Werbespot bietet die Chan-
ce, neue Einblicke in kirchli-
che Ablaufe zu geben, das
vielleicht Fremde und Ferne
an Kirche ein wenig vertrau-
ter zu machen und zu zel-
gen, dass Kirche einiges zu

indem wir einen Werbespot
drehen”, sagt sie. Rensens
Idee kam an. Fiir vieles werde
geworben, warum also nicht
auch rar die Kirche, die eini-
ges zu bieten habe, fand sie
Zustimmung in der Gemein-
de. Verschiedene Messdiener
wurden angesprochen. Sie
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bieten hat. Dazu ist das Me-
dium Film geradezu ideal,
denn es entspricht den me-
dialen Konsurm gewohin hei-
ten gerade der Kinder,

c.alge@neve-ozde

kamen zu einem  Erstge-
spriach mit Jugendpfleger
Karsten Streeck vom Jg@h-
Center zusammen, der die
Kirchengemeinde in ihrem
Vorhaben unterstitzt. Ge-
meinsam wurden Ideen fiir
den Film gesammelt, Ver-
satzsticke eines Drehbuchs

skizziert. Mach weiteren zwei
Treffen stand das Skript. Es
sieht eine Rahmenhandlung
vior, in der verschiedene Re-
portagen eingebettet sind. In
ihnen wird es hanptsichlich
Imterviews mit Menschen ge-
ben, die unmittelbar etwas
mit den Messdienern zu tun
haben, aber auch mit wer-
schiedenen  Messdienern.
Zum Schluss erscheint dann
der eigentliche Werbeaufruf.

LDureh das Video soll po-
tergiellen neuwen  Messdie-
nern auch und vor allem ein
Blick hinter die KEulissen ge-
wihrt werden, der ihnen
zeigt, dass Kirche spannend
ist - insbesondere, wenniman
selbst als Insider mitwirken
kann®, umreif#t Rensen die
Intention. Die  Kirchenge-
meinde hoffe, damit neue
Einblicke in kirchliche Ab-
liufe zu geben, zu zeigen,
dass Kirche mitten im Leben
stehe, Gleichzeitig will der
Werbespol zeigen, dass man
als Messdiener tolleinnovati-
ve Sachen mache und dass
Messdiener zn sein eben
mehr sei, als nur” bei der
Messe zu dienen.

Verborgene Talente

Fir Martina Rensen ist es
besonders spannend o se-
hen, ,welche werborgenen
Talente hinter den einzelnen
Messdienern  stecken, die
sich durch die Aktion Mess-
diener wantad! untereinan-
der auch noch einmal new
kennenlernen”. Zu ihnen ge-
hiwren unter anderem Klara
Litbbers als jugendliche Re-
porterin und Fabian Volmer
als  Hauptdarsteller des
Spots. In beiger kurzer Hose,
Poloshirt und Turnschuhe
gekleidet, wartet er aof sei-
nen Finsatz. Moch aber steht
Pastor Wessendorf vor der
Kamera und plaudert - jetzt
zunehmend gelbster - darii-
ber, was ein Messdiener so al-
les macht.



